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PARAMNA,

29 FEB 2008

VISTO:

El Decrete N® 301 GOB de fecha 27 de enerc
de 2004 gue establece el sistema para proceder
a la contratacién de pautas publicitarias, ¥i

CONSIDERANDO:

Que este Poder Ejecutive asigna maxima
importancia a la comunicacidn piblica ne solo
como mecanismo de difusién de la actividad
estatal, sino tampién come nerramienta central
en la instrumentacidn de programas Jgue integran
el plan de gobiernoi

Que el plan de .gobilerno requiers de un
programa de gomunicacidn que fortalezca la
relacién con los ciudedanes y con 5US
organizaciones materializéndose en una fluidez
sustentable en el biempoi

Que esa comunicacion requiere de un
sistema organizative adecuade, gque adopte
modalidades especificas de elaboracidn ¥
difusién de la obra ¥ del mensaje gubernamental
abordadas desde el concepto abarcative de
“imagen corporativa de gobierno™:

gue a les fines de poder efectuar las
contrataciones  en concepte  de publicidad
correspondiente a les organismos centralizados,
resulta preciso transferir al presupuesto de la
pireccién General de Infarmacidn pablica, los
~wi&Adirns presupuestarics oon financiamiento del
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concepto de publicidad tengan aprobados, en
el presupuesto wvigente, los organismos de la
Administracidén central;

Que para satisfacer estos objetivos la
planificacién de las campafas, el disefio ¥
realizacién de las producciones publicitarias,
y los respectivos planes de medios en la
administracién central, descentralizaciones
administrativas, autdrquicas 'y empresas del
Estado, debe estar autorizada, determinada y
coordinada desde la Direccidén General de
Informacién Pdblica.

Que a tal fin se hace necesaric gque la
Direccidn General de Informacidén Pdblica
intervenga en las actuaciones administrativas
que se sustancien en ralacién al considerando
precedente.

Que en vista de tales consideraciones se
hace necesaric derogar todas las disposiciones
contrarias y/o limitantes de la presente norma;

Por ello;

EL GOBERNADOR DE LA PROVINCIA

DECRETA

ARTICULDO 1°: Déjase sin efecto el Decreto H°
301,04 GOB., de conformidad con lo expresado en
los considerandos precedentes y apruédbase la
reglamentacién de la DGIP en materia de
contrataciones y pautas publicitarias ANEXO I.-

ARTICULO 2°: Dispdnesa gue la Direccidn de
Presupuesto conjuntamente con las Direcciones

GOB.



numnn:H°E) E’zi 1GOB.
T, o Gpecudive
Funtro Fidos

necesarias para transferir al presupuasto de la
pireceitén General de Informacién piblica, los
créditos presupuestarics con financiamiento del
tesore provincial, de las partidas que en
concepto de publicidad tengan aprobados en el
presupussto vigente, los organismos de la
hdministracion central.

RRTICULO 5 Lasg descentralizaciones
administrativas, autérguicas y Empresas del
Estado provincial, cantraktaran 3us campafas
publicitarias de acuerdo a los planes de medios
disefiados  Por la pireccidn General de
Informacién Piblica 4ebiends las ordenes de
publicidad respectivas, estar previamante
intervenidas por diche dependentia.

ARTICULO 4°: Determinase que las ‘contrataciones
que deban realizar las descentralizaciones
administrativas, autédrguicas y Empresas del
Estado praovincial pars la planiticaciﬁn. disefio
y realizacion de las producciones publicitarias
y/io cualgquier otro glemente incurso G0 el
concepto de imagen sorporativa de gobierno,
debearan ser previamente iptervenidas ¥
autorizadas Por la Direccion Genecal de
Informacién Piblica.

Articulo 5 peterminase que las contrataciones
que deban realizar las distintas dependencias
de la Administracién central para la
planificacién, disefic ¥ realizacién de las
producciones publicitarias yio cualgquier otio
elemento ALncurso en el cencepto de imagen
corporativa de goblernd, lo serdn con carge a
las partidas presupusstarias de las diferentes
raparticiones de acuerdo a la temitica de cada
comunicacién.
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la Provineia, me auterizar el pago de ningin
espacio publicitario, ni de ninguna realizacidn
publicitaria que no cuente con la debida
intervencién y autorizacién de la Direccién
General de Informacidn Piblica y cuye trémite
no haya side efectuade en el marco del presente

decreto.
ARTICULO ™ El presente decreto sera

frendado por el sefior Ministro Secretario de
Justicia, Educacidn, obras

btade de Gobierno,
Servicies,Plibliceos.

comunigquese,

hliguese y archivese.
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AMEXO 1

Reglamento general de la pGIP para la
formulacién de planes de medios y contratacion
de campafias y espacios publicitarios.

La DGIP por si o ha pedido de las
diferentes reparticicnes relevara las
necesidades de comunicacion de la
administracidn central,
descentralizaciones administrativas,
organismos autdrguicos ¥ empresas del
estado.

Schre la base de diche relevamiento, la
DGIP determinard la necesidad de
efectuar campafiaz de comunicacitn, sus
caracteristicas y objetivos generales,
eu concepte, Su  orientacién ¥ la
composicién de las mismas.

lLas contrataciones de las realizaciones
de las piezas gque compongan dichas
campafias  Serdn tramitadas por los
gervicios administrativos contables dea
las dependencias gque corcespondan a la
temiticas de las mismas de acuerdo a
los procedimientos ordinarios previstos
an la legislacién vigente.

La DGIP confeccionard el plan de medios
de cada campafia atendiendo a los
siguientes criterzios

a. naturaleza de la campafia
{institucional, genérica, de
servicio, prcmaor:iunal. atc)

b, chietive general de la campafia

e. cbjetives especificos de la campafia

d. segmento de poblacidn, grupos de
intecés

&, aspectos territoriales



F e Pdos

pECRETO W o £ W

f. penetracidn estimada de los medios en
relacién al mensaje & difundir.

g. Tarifas por upidad y demas aspectos
econdmicos.

h, Coste por contacko.

La DGIP elaborard un plan de medios por
cada campafia en el que consignard, una
breve descripcion de log avisos y/o
piezas de comunicacion y los medios
seleccionados.

Los planes de medios de cada camparia
correspondientes & la administracidn
central, ¥, dua por su monte gleobal
guperen la capacidad de contratacion
asignada al Director General de
Informacién Piblica por las normas
wigentes deberan se auterizados
pxpresamenta por &l Poder Ejecutivo

La DGIF emitird la Ordenes de
publicidad correspondientes 2 cada
campafia por triplicade ¥ numeradas
correlativamente consignando el medioc,
el programa Y el plazo.

La DGIP podra contratar Servicios
especializados que permitan el
sequimiento ¥ control de salida al aire
del pautade. Dicha infermacién podra
ser utilizada para contrastar la
informacion coentenida en las
presentaciones al cobrpyper parte de
los medios, productora instituciones
contratadas.




