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USHUAIA,

VISTO: La necesidad de contar con un instrumento legal que regle la

distribucién de pautas y contrataciones publicitarias, de difusion de los Actos de
Gaobierno, con los Medios de Comunicaci

La falla de elementos objetivos v ciertos de valoracion que permitan una
adecuada distribucion de pautas pubhcxml 1as.

La necesidad de realizar la distribucion de pauta publicitaria en forma
lransparente. equitativa vy acorde a la llegada v penctracion de los medios de
comunicacion social

Lo normado por la Ley 12908 —Estatuto del Periodista Profesional-, en
cuanto a los requisitos que deben cumplir los medios de comunicacién social para
contratar con los organismos del Estado.

La Resolucion Plenaria 12/96, del Tribunal de Cuentas de la Provincia.

La consiguiente necesidad de contar con un instrumento legal que regle la
distribucion de pautas y contrataciones publicitarias, de difusién de los Actos de
Gobierno, con los Medios de Comunicacion; y

CONSIDERANDO:

Que ta informacion cs un bien piblico y cuva posesion, produccion.,
distribucion v difusion es un Derecho Humano, garantizado por la Constituciéon Nactonal
-Articulo 14%- v los Pactos Inlernacionales a que se relicre el Articule 753% inciso 220 de
la Carta Magna.

Que el Estado fueguino posee obligaciones constitucionales relacionadas
con la publicidad dc sus actos, especialmente si importan movinuentos de fondos
publicos, como asi también debe llevar adelantc campafas de prevencion en el drea de
Salud, y de concientizacion en dreas como Educacion. Turismo o Recursos Naturales,
entre otras. Ambas imposiciones legales (la publicidad de los actos y las campatiias)
deben llevarse a cabo a través de los medios de comunicacidn para asegurar su llegada
eficaz al piblico al que estén dirigidos.

Que sin duda alguna, la distribucion arbitraria y discriminatoria de la
publicidad oficial es una violacién a los derechos humanos.

Quc la Relatoria para la Libertad de EBExpresion de la Comision
[nteramericana de Derechos Humanos dijo: “No existe un derecho inrinseco a recibir
recursos del Estado por publicidad. Sélo cuando el Fstado asigna estos recuisos e
Jorma discriminatoria se viola el derecho fundamenial a la libre expresion. Un Estado
podria negarle a todos los medios de comunicacion. pero no puede negarle ese ingreso
solo a algrnos medios con base en criterios diseriminarorios”

Que los criterios que, permitan distribuir la publicidad oficial de una
manera que. no sea arbitraria ni discriminatoria, pasan necesariamente por el
cumplimiento de los deberes del Estado en materia de libertad de expresion,
especificamente, sus deberes genéricos de respeto v garantia.

Que la publicidad oficial debe ser un vinculo entre el Lstado v la
ciudadania. v no puede ser concebido como un mecanismo destinado al sostenimiento
economico de personas o empresas. -

Que hasta el momento no existe en ¢l dmbito de la Administracion Publica
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Provincial un registro que permita conocer: tipologia. direccion. responsables, aicance o
penetracion. encuadre legal. estado de habilitacion. v situacion de responsabilidad
laboral de cada uno de tos medios de comunicacion social que funcionan en la Provincia,

QUL tal carencia impide realizar una valoracion acertada sobre los medios
¢ de definir un sector como destinatario de los Mensajes.

Que es preciso establecer una nueva normativa donde la Administracion
empicee a actuar estableciende un mecanismo para la contratacion y distribucion de la
publicidad oficial que tenga por objeto reducir la discrecionalidad.

Que la suscripta se encuentra facultada para dictar el presente acto
administrativo, en virtud de lo dispuesio por el Articulo 133° de la Constitucion
Provincial.

Por ello;
LA (E(JPZIEiI{NAI)()I{A DE LA PROVINCIA l)}-ﬁ’[‘l}:‘l{l{/\ DEL FUEGO.
ANTARTIDA EISUAS DEL ATLANTICO SUR

DECRETA

ARTICULO 1°- Reglaméntese por medio del presente la asignacion del gasto previsto
en el Presupuesto Provincial para la Publicidad Oficial.
ARTICULO 2°- Denominase Publicidad Oficial, en concordancia con lo dispucsios por
los Articulos 8°.27° y 46° de la Constitucion Provincial. a la publicacion en medios de
difusion radial, grificos. televisivos vy pdginas Web. de los siguientes tipos de
Propaganda:

a) Publicidad de los Actos de Gobierno.

b) Publicidad Institucional.

¢) Publicidad de biencs v servicios producidos v/o comerciatizados por Entidades

¢ Instituciones det Estado Provincial.

ARTICULO 3% A los fines del presente. se denomina:

a) Publicidad de Actos de Gobierno: Es una publicacion. a través de los medios de
difusion, de heitaciones publicas v privadas. avisos de interés para la poblacion v
todo- otro acto emanado del Poder Ejecutive yio los drganos dependientes del
mismo, destinado a producir efectos gencrales o que comprometen fondos
publicos.  También - quedan incluidos los  fallos, dictamenes. acuerdos.
resoluciones. contratos. convenios. concesiones v en general los diversos actos
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05 organos stataies competentes.

b) Publicidad Institucional: es lu publicacion a través de los medios de difusion
social de material comunicacional que promueva una culra preventiva en la
sociedad. respecto a los asuntos que competen a la salubridad. seguridad pablica,
recursos naturales. ete. ..o quic informe de las acciones adoptadas por ¢l Lstado en
materia de salud. educacion. seguridad. desarrollo social, preservacion del medio
ambiente, uso eficiente de recursos naturales. cjecucion de planes v programas a
cargo de las distintas dependencias estatales v que oriente a los consumidores de
los bicnes o servicios en cuestién. asi como la promocion de la cultura on todas
sus expresiones y de los valores civicos, entre otros. »,
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"3,
¢) Publicidad de bienes v servicios de Entidades ¢ Instituciones Publicas: Is la
publicacion u través de los medios de ditusion de todos aquellos bienes v
servicios  producidos VYo comercializados  especialmente por  Entidades ¢
instituciones del Fstado Provineial. cuva publicidad ¢s una actividad inherente a
su proceso comercial,
ARTICULO 4°.- La adjudicacion de la publicidad oficial se regira por los principios de
interés general, veracidad, librc acceso a la informacién, transparencia, razonabilidad,
acceso equitativo y pluralista a las oportunidades de expresion, austeridad en la
administracién del gasto pablico y publicidad de los actos de gobierno.
ARTICUL®O 3°.- La publicidad oficial tendra la finalidad de:
a) afianzar los valores y principios constitucionales,
b) informar objetivamente sobre la gestién del gobierno vy la labor de las autoridades
v funcionarios publicos.
¢) comunicar las disposiciones normativas, especialmente las que por su importancia
¢ impacto social requieran la adopcién de medidas complementarias a fin de
lograr el conocimiento general,
d) divulgar el patrimonio histérico y cultural de la Provincia y la Region, en pos de
su defensa y conservacion.
¢) preservar el medio ambicnte y los derechos de usuarios y consumidores,
f) difundir programas o politicas publicas relevantes o de interés social,
g) Difundir la produccion de bicnes vy servicios de Entidades e Instituciones
publicas.
ARTICULO 6°.- En la publicidad oficial no se podran incluir mensajes discriminatorios
ni contrarios a los principios, valores, declaracioncs, derechos y garantias que configuran
¢l régimen republicano democritico consagrado en la Constitucién Provincial y en la
Constitucion Nacional.
ARTICULO 7°.- Créase en jurisdiceion de la Secretaria de Comunicacion Institucional ¢l
Registro Provincial de Medios de Comunicacion (RPM). En el RPM. entre el 01 de
febrero v el 01 de abril de cada afo. deberdn inscribirse wdos los medios de dilusion
(canales de television. portales de noticias, medios graficos y radios, productoras.
programas de flelevision. programas de radio y sccciones independientes de medios
graficos) que estén interesados en emitir publicidad oficial. Cada medio o produccion
independiente deberd tener como responsable a una persona fisica o juridica
regularmente constituida.
ARTICULO 8- Los Mcdios de Comunicacion Social interesados en contratar con el
Estado Provincial deberan cumplir con los siguicntes requisitos:
a) Hallarse inscriptos en ¢f Registro de Actividades Feonomicas de la Provineia v en
¢l Registro de Proveedores:
b) poscer Inseripeidn ante la Direccion Provineial de Rentas:
¢) poscer Libre Deuda de [ngresos Brutos. Impuestos Municipales v de la AFIP
d) presentar declaracion jurada de cumplimiento de relaciones laborales -en virtud
de o dispuesto por ¢l Articulo 64° de {a Ley 12908- visada por el Ministerio de
Trabajo:
¢) Presentar declaracion jurada de tivaje o visitus -para el caso de medios grificos o
clectranicos. seglin corresponda-:
£) Tener inscripeion provisoria o definitiva ante ¢ Comité Federal de Rediodifusion
(COMFLR) -para las emisoras de amplitud modulada (AM). frecuencia modulada
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¢) Presentar eniflas de programacion: v cuadro tarifario actualizado.

Las producciones independientes deberdn presentar idéntica documentacién a los medios
donde salgan al aire sus programas o publiquen sus suplementos.

La inscripcion de los medios y producciones independientes en el RPM no implica
proceso de legalizacién alguno de esos medios ni tampoco supone el cumplimiento de
otras leyes vigentes para la actividad.

ARTICULO 9°.- La inscripeion en el Registro Provincial de Medios de Comunicacion
revestira cardcter de Declaracion Jurada y el falscamicnto de datos dard Jugar a la
exclusion del Tistado de distribueion de pautas oliciales v las correspondientes acciones
penales judiciales.

ARTICULO 10".- No podran convenir por espacios publicitarios con el Estado, ni por si
ni por terceros, los deudores del Banco Provincia de Tierra del Fuego que se encuentren
inhabilitados por la entidad.

ARTICULO 1%~ Se asignarda puntaje en forma debidamente fundada, tomando en
consideracion los criterios que a continuacion se detallan:

a) Programas o medios de exclusiva rcalizacion y produccion local, con
programacion extensiva.

b) - Programas destinados a difundir, en no menos del 60% de sus espacios
operativos, temas relacionados con la poblacion, la cultura, el entorno natural
geografico, la informacion y noticias de la Provincia.

¢) Programas y medios de mayor audiencia o tiraje.

d) Programas, medios o producciones independientes que posean un minimo de
dos (2) aiios dec publicacion o salida al aire ininterrumpida del producto que
postula.

¢) Medios de comunicacién o producciones indcpendientes que posean desde
nueve (9) o més empleados declarados ante la autoridad competente.

f3 Medios de comunicacidén o producciones independientes que poscan desde
cuatro (4) o mas empleados declarados ante la autoridad competente.

En cuanto a la asignacién de puntaje, los incisos ¢} y e) tendran un valor de seis (6)
puntos; los incisos a), b), d) y f) tendran un valor de cuatro (4) puntos; debiendo
computarse ¢l total de cada postulante.

Para la acreditacion de la némina de empleados. la autoridad de aplicacion requerird a
cada medio o produccion independiente la presentacién mensual del formulario 931 -y el
Ancxo- de la AFIP, para declaracion de contribuciones v aportes patronales.

Seré exigible también, la constancia de pago de Seguros de Vida y ART.

ARTICULO 12°.- Se asignaran los porcentajes del monto destinado a la publicidad
tomando en consideracion los criterios que a continuacion se detallan:

1 - Por localidades: _

a) 48% del monto total destinado a la publicidad oficial a los inscriptos en
el RPM radicados en la Ciudad de Ushuaia.

b} 48% del monto total destinado a la publicidad oficial a los inseriptos en
¢l RPM radicados en la Ciudad de Rio Grande

¢) 4% del monto total destinado a la publicidad oficial a los inscriptos en
el RPM radicados en la Comuna de Tolhuin.

2 - Por medios:

A la asignacion dé cada localidad se la distribuiré en consideracion de los criterios

ue a continuacidn se detallan: i N
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b) 25% para los medios graficos.

¢) 20% para los portales electronicos.

d) 15% para los medios televisivos.
ARTICULO 13°.- La Secretaria de Comunicacion Institucional suscribira los contratos
de publlCIddd scgin las necesidades reales de cada rea y/o servicio, con los Medios

adosen basealasc uuu.,buua.: del RPM. La 11_]&C101“1 de pautas puuuumuab el valor

as mismas, y posterior contratacién, guardara relacion con la cantidad de medios
inscriptos en cada categorfa del RPM, debiéndose fundamentalmente prorratear el monto
disponible de manera proporcional al puntaje obtenido por cada postulante del RPM
scgun la aplicacion del articulo 10° del presente.

ARTICULO 147.- Los recursos destinados a las contrataciones dispuestas en el presenic
Decreto surgiran de las partidas presupuestarias para tal fin en cada ¢jercicio financiero.

ARTICULO 137~ Conforme a lo dispuesio en el articulo anterior, los entes
descentralizados, y organismos autdrquicos del Estado Provincial deberan desarrollar, en
conjunto con la Secretaria de Comunicacion Institucional, un plan ejecutivo de
desarrollo comunicacional, con un mend de inversién publicitaria y correspondiente
cuantificacion presupuestaria. Las contrataciones de publicidad de estos organismos se
realizaran en forma simultanca con las de la Administracién Central.

RTICULO 16°- Independientemente de lo prescripto en los articulos 11° y 12° del
presente, y siempre que sca necesario y fundado en razones de indole legal o de
comunicacion estratégica o propagandistica, se podrd reservar un porcentaje del total de
la partida presupuestaria destinada a publicidad oficial, para realizar contrataciones con
medios de comunicacion nacionales o extranjeros. ‘
ARTICULO 17°.- Cuando la publicidad a contratar, dada sus caracteristicas, prevea
llamados a licitacion nacional o internacional, y sca menester efectuarla en medios de
difusion nacionales o extranjeros, la contratacidn se realizara con el medio que ofrezca,
en similares condiciones de alcance, el precio inferior.

ARTICULO 18%- A los fines de realizar una adecuada distribucién objetiva de los
puntajes previstos en el articulo 11° a través de la Secretaria de Comunicacion
Institucional, Ia Dircceion Provincial de Estadisticas y Censos, v mediante la firma de
convenios con lnstituciones de Educacion Universitaria y/o Terciaria con asiento en la
Provincia, sc estableceran las metodologias de sondcos de opinion puablica y técnicas
cuali-cuantitativas que, de forma semestral, permitan conocer los ni veles de:

a. Nivel de Audiencia.

b. Alcance.

¢. Penetracion.

d. Preponderancia social.

€. Credibilidad
Hasta tanto este punto.no sc realice, no se computard ¢t inciso ¢ del articulo 1.
ARTICULO1Y".- Los listados y puntajes que forman parte del RPM y las asignaciones
de pautas publicitarias a los Medios de comunicaciéon social, seran publicados en la
pagina web oficial de la Provincia, sin perjuicio de otros medios que se consideren
convenientes para asegurar el acto.
ARTICULQO 20°.- La autoridad de aplicacidn se reserva ¢l derecho de rescindir en forma
unilateral los contratos de publicidad oficial cuando se constaten algunas de las
siguientes circunstancias:

[T
[¢]
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e Cuando el medio de comunicacién o produccion independiente deje de emitirse al
aire o publicarse -segin su formato- con la periodicidad pactada en el momento
de la firma del contrato

o (Cuando sea comprobado. por parte de la autoridad de aplicacion u otra autoridad
competente, ¢l incumplimiento de alguno de los requisitos fijados por el presente
decreto. :

ARTICULG 21 Los Organismos descentralizados o Entes Autarquicos que
comercialicen productos o servicios definidos en el Articulo 3° inc. ¢), quedan
cxceptuados de la obligatoriedad de generar expedientes a través de la Secretaria de
Comunicacidn Institucional. Esta excepcion no implica formas distintas de contratacion
a las dispuestas en el presente.

ARTICULQO 227~ Deberd ser inmediatamente puesto en conocimiento por ante la
autoridad administrativa de contralor y/o por ante la autoridad judicial competente, la
existencia de hechos, omisiones o actos que encuadren en los supuestos normados por la
Convencion Interamericana contra la Corrupcion, cuyas medidas preventivas resultan
obligatortas en el accionar estatal.

ARTICULO 237~ Invitase a adherir al Poder Judicial de la Provincia, la Fiscalia de
Estado, el Tribunal de Cucntas de la Provincia vy a la Legislatura Provincial, a los
lincamientos del presente instrumento, segin sus propias practicas operativas. Los
municipios podran adherir adoptando similares criterios de contratacion.

ARTICULO 24°.- Derdgase toda norma que se oponga al presente.

ARTICULO 25°- Comuniquese o quiencs corresponda. dése al Boletin Oficial de la
Provincia y archivese
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USHUAIA,

VISTQO: el Decreto Provincial N° 183/08 que reguld la distribucion de la
publicidad oficial cn los Medios de Comunicacion Social de la Provincia.

El documento sobre “Proyectos de ley de regulacion de la publicidad
oficial en la provincia de Tierra del Fuego”, presentado por la Asociacion por los
Derechos Civiles (ADC) ante la Legislatura provincial el 30 de abril de 2008.

El Decreto Provincial N°1168/96 v la Resolucion Plenaria N° 12/96 del
Tribunal de Cuentas de la provincia. ' '

Las dificultadcs que sc¢ han producido en la implementacion de algunos
dspcclos del Decreto Provincial N°183/08.

La imposibilidad de la mayoria de las cmpresas periodisticas provinciales
de adaptarse en el corto plazo a las exigencias establecidas por el nuevo régimen legal, lo
que se tradujo en el numero de inscripciones en el Registro Provincial de Medios de
Comunicacion (RPM) creado por esta normativa.

El traspaso de un sistema de contratacion de publicidad oficial desregulado
por completo, que no atendia a ningtin pardmetro de razonabilidad y equidad, a otro quc
fijo pautas objetivas para la distribucion de la inversion publicitaria.

La necesidad de atravesar una etapa de transicion entre ambas situacioncs.
para que el lineamiento politico del gobierno en esta materia se vaya cumpliendo cn
armonia con la voluntad de los actores involucrados; v

CONSIDERANDO:

Que ¢l Decreto Provincial N° 183/08 establecio una serie de requisitos para
la inscripeion de los medios de comunicacion en ¢l RPM.

Que esa inscripcion es una condicion indispensable para acceder a la
distribucidn de la pauta de publicidad oficial. :

Que varias de las empresas periodisticas han manifestado la imposibilidad
de cumplir con algunos de csos requisitos en el corto plazo, pero que si podrian hacerlo
si contaran con un tiempo razonable para adaptar sus estructuras.

Que por lo tanto se considera oportuno mantener abierto el periodo de
inscripeidn en ¢l RPM hasta el 31 de diciembre de 2008, v a partir de 2009 incorporar
dos periodos de inscripcion anuales.

Que en relacion a los requisitos que deben cumplir los medios para
inscribirse en el RPM, se considera necesario dejar sin efecto algunos que resultan de
cumplimiento engorroso. v precisar ¢l alcance de otros, para que se ajusten a las
facultades propias de la autoridad de aplicacion dcl Decrete Provincial N° 183/08.

Que asimismo e¢s menester aclarar ¢l contenido de algunos otros articulos
de la misma normativa, para evitar que en su aplicacion practica se produzcan crrores de
interpretacion, como por cjemplo en la asignacion de los puntajes a los medios inscriptos
en el RPM, en la distribucion de los montos publicitarips entre esos mismos medios v en
las facultades de los organismos autirquicos y descentralizados para pautar su propia
publicidad oficial.

Que en relacion a los criterios de asignacion de publicidad oficial, cs
oporfyno agregar el de efectividad del mensaje por tipo de audiencia sefialado por el
informe de ADC.

i Que tambicén se hace necesario puntualizar como se llevaran a cabo las
eontratarlones con medios de comunicacion naciongles o extranjeros.

Que estas modlﬁcaq}gqf:é,; YR M CRRIGRBAYNTO, en una mejor y mas

LAS CASAS 2.
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eficiente aplicacion de las pautas de distribucion de publicidad oficial.

Que la suscripta se encuentra facultada para dictar ¢l presente acto
administrative, en virtud de lo dispuesto por el articulo  135° de la Constitucion
Provincial. :

Por ello:
LA GQBERNADQRA DE LA PROVINCIA DE TIERRA DEL FUEGO.
ANTARTIDA E ISLAS DEL ATLANTICO SUR
DECRET A :

ARTICULO 1°- El periodo de inscripcion en el Registro Provincial de Medios dc
Comunicacion (RPM) mencionado en el articulo 7 del Decreto Provincial N° 183/08
continuard hasta ¢l 31 de diciembre de 2008. A partir de 2009 y en los afios sucesivos
habra dos pericdos de inscripeion en el afio: el primero desde ¢l 1 de febrero hasta el 1
de abril; y el segundo desde el 1 de julio hasta el 1 de septiembre.
ARTICULO 2°- Sustitayase el articulo 8 del Decrete Provincial N° 183/08, ¢l que
quedard redactado de la siguiente manera: “ARTICULO 8°- Los medios de
comunicacion social interesados en contratar con ¢l Fstado provincial deberan cumplir
con los siguientes requisitos:
a- Hallarse inscriptos en el Registro de Proveedores.
b- Poseer inscripcion ante la Direccidn Provincial de Rentas.
c- Presentar declaracion jurada con la nomina de empleados segin la Ley 12908 o las
que correspondan de acuerdo a los convenios colectivos vigentes para la actividad.
d- Presentar declaracion jurada de tiraje o visitas -para ¢l caso de medios graficos o sitios
de Internet- segun corresponda.
¢- Tener inscripcion provisoria o definitiva ante ¢! Comité Federal de Radiodifusion
(COMFER) para las cmisoras de amphtud modulada (AM) frecuencia modulada (FM) o
canales de television,
f- Presentar grillas de programacidn (en ¢l caso dc radios y canales de TV) un ejemplar
completo (en el caso de medios graficos) y una fotocopia de la portada (pagina principal)
¢n el caso de sitios de Internet; y tarifario actualizado.
Las producciones independientes deberan presentar idéntica documentacion a los medios
donde salgan al aire sus programas o publiquen sus suplementos.
La inscripcion de los medios y producciones independientes en ¢l RPM no implica
proceso de legalizacidn alguno de esos medios ni tampoco supone ¢l cumplimiento dc
otras leyes vigentes para la actividad™.
ARTICULO 3°.- Sustitayase ¢l articulo 11° del Deercto. Provincial N° 183/08, ¢l que
quedara redactado de la siguiente mancra; “ARTICULQO [1°.- Por reglamentacion sc
asignara puntaje en forma debidamente fundada, tomando en consideracion los criterios
que a continuacion se detallan:
a- Medios o producciones independientes con mayoria de realizacién propia.
b- Medios o producciones independientes destinados a difundir temas relacionados con
la cultura, el entorno natural, y las noticias de la provincia, en un porcentaje establecido
por a keglamentacion.

Cdl s y producciones independientes con mayor nivel de audiencia.
d- Progrémas y medios que posean un periodo minimo de salida al aire ininterrumpida
-dgl pi)d cto que postulan, fijado por la reglamentacion.
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ARTICULO 7°.- Sustituyase ¢l articulo 16° del Decreto Provincial N° 183/08 el que
quedaré redactado de la siguiente manera: “ARTICULO 16°.- Independientemente de lo
prescripto en los articulos 11°, 12° y 13°, quedan exceptuadas de los requisitos v
procedimicntos fijudos por cste decreto las contrataciones con medios de comunicacion
nacionales y extranjcros, siempre que sea necesario v fundado en razones de indole legal
o de comunicacidn estratégica o propagandistica, en cuyo caso regirdn las demas normas
de contratacion vigentes en ¢l Ambito estatal”.
ARTICULO 8°.- D¢jese sin efecto el articulo 17° del Decréto Provincial N° 183/08.
ARTICULO 9°.- Sustitdyase el articulo 18° del Decreto Provincial N° 183/08 ¢l que
quedard redactado de la siguiente manera: “ARTICULO 18°- A los fines de realizar una
adecuada distribucion objctiva de los puntajes previstos en el articulo 11, a través de la
Secretaria de Comunicacion Institucional, la Direcciéon Provincial de Estadisticas y
Censos, y mediante 1a firma de convenios con instituciones de Educacion Universitaria
y/o terciaria con asiento en la provincia, o mediante la contratacion de consultoras
privadas, se estableceran las metodologias de sondeos de opinidn publica y técnicas de
ma al, p

cuali-cuantitativas que, de form

a. Nivel y tipo de audiencia
b. Alcance

¢. Penetracién

d. Preponderancia sccial

e. Credibilidad

[Tasta tanto cste punto no sc realice, no se computard ¢l inciso ¢) del articulo 11°
miegtras que la seleceidn por tipo de audiencia indicada en el articule 13 quedara a
fo de la autoridad de aplicacion o del organismo que emita la orden de publicidad™.
TICULO 10°- Sustitayase el articulo 21° del Deereto Provincial N° 183/08 ¢l que

rd redactado de la. siguiente manef RCULO 21°- Los organismos
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